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DE CE UNIVERSITATEA ROMANO-AMERICANA?

Lumea in care vei lucra dupd absolvire nu seamdnd cu lumea in care au studiat
pdrintii tdi. Tehnologia, globalizarea si viteza cu care se schimbd piata muncii au
redefinit complet ce inseamnd sd fii un profesionist bun. Angajatorii nu mai cautd
doar oameni care stiu — cautd oameni care stiu sd facd, care se adapteazd rapid,
care pot lucra in echipe internationale si care inteleg cd instrumentele cu care vor
lucra peste cinci ani nu au fost inventate inca.

La Universitatea Romdano-Americand, pregdtim studenti pentru viitor.

lar diferenta fatd de alte universitati din Romadania nu este o promisiune — este o
realitate construitd pe treizeci si cinci de ani de parteneriate internationale,
programe ancorate in realitatea pietei muncii si o culturd academicd in care
pragmatismul american se imbind cu traditia educatiei europene.

In cadrul URA nu vorbim despre internationalizare in termeni abstracti. O
demonstrdm prin programe de dubld diplomd cu universitdti din SUA, Marea
Britanie si Italia — disponibile atat la licentd cat si la masterat.

La licentd, poti obtine o a doua diplomé& de la Northwood University din Michigan,
SUA — prin programele Informaticd Economicd, Computer Science for Economics i
Afaceri Internationale — sau de la St. Francis College din New York, prin programul
International Business. Poti obtine de asemenea o diplomd britanicd prin
parteneriatul cu University of York Europe Campus — fard sd pleci din Bucuresti.

La masterat, ai acces la dubld diplomd& cu University of York Europe Campus
pentru programele Digital Marketing & Social Media si International Economic
Relations and EU Studies — si cu University of Siena din Italia pentru programul
Finance.

Concret, asta inseamnd cd poti pleca din Romdnia cu o diplomd romdneasca
recunoscutd in toatd Uniunea Europeand si cu o a doua diplomd americang,
britanicd sau italiand — obtinutd prin completarea studiilor de la unu la maximum
un an si jumatate la universitatea partenerd. Cu reduceri de pdnd la 40% la taxa de
scolarizare fatd de costul standard al acestor universitdti. Si cu posibilitatea de a
sustine unele discipline chiar in Romania, cu reducere de pdnd la 70% fatd de costul
aferent in SUA.
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DE CE UNIVERSITATEA ROMANO-AMERICANA?

O retea internationald de peste 330 de acorduri bilaterale

Erasmus+ este bine-cunoscut. Dar URA merge dincolo de Europa. Prin cele peste 330
de acorduri bilaterale ale universitatii, studentii au acces la burse de studiu si
internshipuri in Europa, America de Nord si Asia — mobilitati care iti completeazd
formarea academicd, iti diversificd perspectiva profesionald si iti adaugd o
experientd internationald reald pe CV inainte sd absolvi.

Anual, zeci de studenti URA studiazd sau fac practicd in universitdti si companii
partenere din intreaga lume. Si anual, URA organizeazd cursuri gratuite sustinute de
profesori de la universitdti internationale de prestigiu — un program dedicat, cu

calendar publicat pe guestcourses.rau.ro. Q

Erasmus e £l 2 €

De ce poti avea incredere in noi

Universitatea Romdano-Americand detine calificativul “grad de incredere ridicat’
acordat de ARACIS — cel mai inalt calificativ pe care il poate obtine o universitate
din Romania. Nu |-a obtinut o datd — I-a mentinut dupd fiecare reevaluare din 2010
pdnad in prezent.

URA este consideratd cea mai bund universitate particulard din Romania conform
studiului University Ranking realizat de compania germand Kienbaum Management
Consultants in colaborare cu revista Capital — o evaluare externd si independentd.

URA are 330 de acorduri bilaterale cu universitéati si institutii din toatd lumeaq,
programe de dubld diplomad cu universitati din trei tdri, un campus de peste 34.500
m? si 0 comunitate de absolventi care activeazd in companii si institutii din Romania
si din intreaga lume.

Acestea nu sunt promisiuni — sunt fapte pe care le poti verifica pe www.rau.ro, in
documentele ARACIS si in povestile absolventilor care ne reprezintd.



http://www.rau.ro/

DE CE FACULTATEA DE MANAGEMENT-MARKETING?

PROGRAMUL MARKETING

Model educational american - accent pe invatare practicd si experientd reald de
business

Facultatea combind modelul educational american cu specificul mediului de afaceri
romdnesc si european. Procesul de invatare include studii de caz reale si proiecte privind
realizarea unui plan de marketing, a unei campanii sau unei strategii de marketing
aplicate pe companii precum Google, IBM, Microsoft, Vodafone, P&G sau Adobe.

Aceastd abordare ajutd studentii s se adapteze mai usor la cerintele unui eventual
internship sau chiar la viitorul loc de munca. Tot in sprijinul studentilor, existd in Facultate si
Clubul de Management-Marketing (ClubMM URA), principalul motor in organizarea de
ateliere, evenimente si proiecte practice, crednd o legdturd directd intre studenti si experti
din industria de profil.

Experienta internationald integratd — dubld diplomd in colaborare cu University of York,
profesori strdini, oportunitdti Erasmus+, parteneriate globale si activitati multiculturale.

Componenta internationald este prezentd incd din primii ani de studiu pentru cd
Facultatea are parteneriate cu universitati din SUA (St. Francis College & Northwood
University, James Madison University etc), Japonia (University of Fukui, Yamanashi Gakuin
University etc.), Coreea de Sud si Europa si desf&isoard programe Erasmus+ si Work &
Travel facilitnd interactiunea cu studenti si profesori internationali.

In plus, parteneriatul cu University of York si CITY College York Europe Campus oferd acces
la un mediu academic international si la oportunitatea obtinerii unui double degree — Dual
Degree Bachelor's in Business Studies (Marketing).Beneficiile programelor de dubld

diploma&: obtinerea a doud diplome recunoscute international, reduceri semnificative ale
taxelor de scolarizare, experientd academicd internationald in SUA sau Europa, mediu
multicultural, oportunitdti globale de carierd, posibilitatea de a sustine unele discipline n
Romdania, acces la retele academice si profesionale internationale, posibilitatea de a
studia la nivel international in Romania.



https://www.rau.ro/york-bachelor/
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Focus pe angajare rapida — practicd, competente aplicate si programe adaptate pietei
Facultatea sustine dezvoltarea experientei profesionale incd din timpul studiilor, printr-un
program flexibil si orientat spre activitdti practice — acesta fiind unul dintre cele mai
apreciate avanjate in rdndul studentilor.

Pe parcursul facultdtii, studentii au posibilitatea s& participe la internship-uri incd din primii
ani, s combine studiile cu un job part-time, sd se implice in proiecte, evenimente
(Business Days) si activitati extracurriculare (workshop-uri sustinute de profesori si
specialisti internationali, precum Lean Startup Workshop, Product Sales Pitch Workshop,
Microcontroller Workshop), sd isi dezvolte contacte profesionale si recomanddri utile pentru
angajare prin stagii de practicd si participare la targuri de joburi.

Avantajul nu constd doar in obtinerea diplomei, ci si in acumularea unei experiente
profesionale relevante inca din perioada facultdtii.
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Grupul: Google Romdénia, IBM Roménia, Microsoft Roménia, Oracle Romdania
Ce primeste concret studentul: Participarea la workshopuri, conferinte si intdlniri cu
specialisti din industrie, acces la exemple reale de strategii de promovare si analizd de
piatd, precum si oportunitdti de internship si angajare in domeniul marketing.

Grupul: University of York si CITY College, University of York Europe Campus

Ce primeste concret studentul: Acces la programe academice dezvoltate dupd standarde
internationale, cu accent pe marketing modern si comunicare, oportunitdti de continuare
a studiilor intr-un mediu educational global si posibilitatea obtinerii unor diplome
recunoscute international.

Grupul: James Madison University, University of Alabama in Huntsville, Ritsumeikan

University

Ce primeste concret studentul: Posibilitatea de a participa la schimburi academice si

proiecte internationale care dezvoltd competente esentiale pentru marketingul global:

comunicare interculturald, adaptarea strategiilor la piete diferite si intelegerea
comportamentului consumatorului la nivel international.

Grupul: Bitdefender, Electronic Arts, Vodafone Romdénia

Ce primeste concret studentul: Acces la proiecte si prezentdri aplicate realizate impreund
cu specialisti din companii internationale, intelegerea modului in care sunt construite
campaniile de marketing si strategiile de brand si contact direct cu practici reale din
industrii competitive si inovatoare.

Programul Erasmus+ si reteaua de universitati partenere internationale
Ce primeste concret studentul: Posibilitatea de a studia in strdindtate si de a dobdandi
experientd academicd internationald relevantd pentru domeniul marketingului,
dezvoltarea unei perspective europene asupra afacerilor si crearea unui profil profesional
competitiv pentru cariere in marketing, comunicare si business international.




Certificari si recunoasteri %
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Parteneriat cu Customer Experience University (CXU)

Scopul acestei colabordri este de a contribui la furnizarea programelor de marketing pentru
experienta clientilor oferite de CX University studentilor URA de la programele universitare de
licentd si masterat si clientilor din mediul de business.

Printre aspectele cheie ale acestui parteneriat se numara:

Certificdri recunoscute la nivel global - Studentii RAU pot obtine prestigioasa certificare
CXSTM de la CXU, ceea ce le va spori sansele de angajare si perspectivele de carierd.
Parteneriatul cu Moravian University (MU) le permite, de asemeneaq, sd obtind credite pentru
MBA sau MHA, extinz&ndu-si astfel oportunitdtile de carierd si studii academice.

invétare personalizatd - CXU oferd programe CX personalizate, concepute special pentru
piata romdaneascd. Aceastd abordare le oferd studentilor cunostinte si abilitdti specifice
industriei, pregdtindu-i sd exceleze in mediul de afaceri local si sG devind experti in
domeniul Customer Experience.

Experientd practicd - Rolul URA in v@nzarea si marketingul programelor CXU la nivel local
oferd studentilor o experientd practicd. Ei pot colabora cu clienti din mediul de business,
dobdndind expunere la lumea reald incd din timpul scolii. Aceastd experientd practicd ii
pregdteste pentru succes in cariera lor.

Networking international - Studentii au acces la o retea globald prin colabordrile
internationale ale CXU. Aceastd retea poate conduce la viitoare oportunitdti de angajare si
la conexiuni profesionale valoroase in domeniul Customer Experience.

5. Suport personalizat - Implicarea URA in acest parteneriat asigurd indrumarea studentilor
si suport personalizat pe parcursul participdrii lor la programele CXU, maximizand
oportunitdtile disponibile pentru ei.




[MPORTANT!

Participarea activd este importanta - Nu este o facultate unde ,apar doar la examene”.
Studentul trebuie sd se astepte la prezentd la cursuri si seminarii, proiecte de echipg,
prezentdri, implicare in activitati practice.

Accent pe cunoasterea unei limbi stréine (limba englezd ca instrument de lucru) -
Facultatea are o orientare internationald puternicd ceea ce presupune ca studentul sd fie
dispus sd lucreze in contexte internationale muilticulturale.

Adaptare la un ritm dinamic si digitalizat - studentul trebuie sd fie dispus s& invete
constant (lifelong learning) si s& se adapteze rapid la noile tehnologii adoptand
instrumente digitale emergente (Al, realitate virtuald) dar sd fie si flexibil demonstrénd
capacitatea de a trece rapid de la o platforma la alta, de a gestiona informatii din surse
multiple si de a lucra in echipe virtuale.

Exista oportunitdti multe, dar trebuie valorificate activ sau facultatea oferd "Meniul”,
studentul face "Comanda” - Facultatea oferd multe oportunitdti (evenimente, networking,
parteneriate) dar studentul trebuie sd fie implicat ca sd beneficieze de ele, nu vin automat.

CE CASTIGI

Cercetare si fundamentare decizionald - Realizeazd o cercetare de piatd de la zero — de la
definirea obiectivului si alegerea metodologiei, la culegerea datelor, analiza rezultatelor,
prezentarea concluziilor si fundamentarea deciziilor strategice de marketing.

Planificare si strategie de marketing — Construieste un plan de marketing complet —
analizd situationald, obiective SMART, strategie de produs, pret, distributie si promovare, cu
buget si indicatori de performanta.

Comunicare si promovare integratd — Proiectarea campaniilor de comunicare integratd
de marketing Tn mediul fizic si digital (social media), cu stabilirea obiectivelor, audientelor,
analizei SWOT, strategiilor de promovare si bugetului.

Comportamentul consumatorului si tehnici de vanzare — Analizeazd comportamentul
consumatorilor, identificd motivatiile de cumpdrare si alege tehnicile de vénzare potrivite
pentru fiecare profil de client — util direct in construirea mesajelor publicitare sau a ofertelor
promotionale.

Marketing relational si domenii specializate — Aplicd metode de planificare, implementare
si control specifice marketingului relational, cu aplicatii in sectorul non-profit, distributie si
managementul relatiilor cu clientii pe termen lung.

Marketing digital si optimizarea performantei online — Construieste, testeaza si
optimizeazd campanii digitale folosind SEO, GEO, paid media, content marketing, email
automation, analytics, optimizarea conversiilor si instrumente Al; poate urmari rezultatele
unei campanii, interpreta indicatorii principali si propune imbundtatiri simple, inclusiv prin
exercitii practice si simuldri pe platforma internationald SIMBOUND.
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Stagii de practicd la parteneri din industrie: In semestrul Il al anului Il efectuezi un stagiu
de practicd de minimum 3 sdptdmdani la unul dintre partenerii facultdtii — companii
precum Banca Transilvania, L'Oréal Romdnia, Isense Solutions Romdnia sau Camera
Consultantilor Fiscali. Nu este o practicd formald: lucrezi efectiv aldturi de specialisti, pe
proiecte reale, cu evaluare prin notd care intrd in media anului.

Voluntariat si proiecte prin Clubul de Management-Marketing (ClubMM URA): Principalul
motor al activitatii extracurriculare din facultate — ateliere practice (Lean Startup
Workshop, Product Sales Pitch Workshop), proiecte cu companii partenere, evenimente
Business Days si contact direct cu specialisti din industria de marketing si comunicare. Una
dintre cele mai rapide cdi de a-ti construi un CV si o retea profesionald in timp ce esti incd
student.

Programe de mobilitate Erasmus+: Poti studia un semestru sau un an la una dintre
universitdtile partenere din Europa, cu bursd Erasmus+ si recunoasterea integrald a
creditelor obtinute. O experientd academicd internationald care iti deschide perspective
de carierd pe care nu le poti obtine altfel.

Cursuri si workshopuri cu profesori si invitati internationali: Pe parcursul celor trei ani ai
acces la cursuri sustinute de profesori de la universitdti partenere din SUA, Japonia, Coreea
de Sud si Europa, precum si de specialisti invitati din mediul de business — Vodafone,
Google, IBM, Microsoft. Marketingul se face global; il inveti global.

Certificari si recunoasteri | %

Diploma oferitd de University of York pentru programul in limba englezd %

Ce inseamnd concret pentru candidat: Programul de licentd oferd educatie britanicd la
cele mai inalte standarde de calitate. Cursurile se desfdsoard in campusul nostru de la
Bucuresti si le oferd studentilor posibilitatea de a invata de la cei mai buni profesori de la
Universitatea Romd&no-Americand si University of York Europe Campus.

La finalul studiilor, absolventii vor obtine doud diplome de studii recunoscute la nivel
mondial, de la Universitatea Romdano-Americand si de la University of York, Marea Britanie,
una dintre cele mai bune universitati, care a obtinut rating-ul Gold la Teaching Excellence
Framework (TEF) n 2023 si este clasatd pe locul 10 in clasamentul Times Higher Education
(THE) al Research Excellence Framework (REF).

CXSTM — Customer Experience University (CXU)

Ce inseamnd concret pentru candidat: Certificarea CXSTM este recunoscutd la nivel global
si atestd competente in managementul experientei clientului — una dintre cele mai
cAutate specializdri In marketing si business in prezent. Prin parteneriatul URA-CXU,
studentii facultdtii au acces privilegiat la aceastd certificare si la reteaua profesionald
internationald a CXU, deschizdnd oportunitdti de carierd care depdsesc piata romdneasca.

e



In cadrul Universitétii Roméno-Americane continuarea studiilor este posibild prin oferta
educationald variatd cu privire la programele de masterat performante organizate de
Facultatea de Management-Marketing:

Dacd doresti sa iti dezvolti perspectivele si competentele strategice in zona de Marketing,
Programul de masterat deja consacrat si recunoscut pentru succesul sdu, ,Marketing in
Afaceri” se concentreazd pe dezvoltarea competentelor necesare credrii si implementdrii
strategiilor moderne si relevante de marketing de succes aplicabile in mediul de business in
contextul cregterii integrdrii Al, inclusiv utilizarea instrumentelor Al adecvate in cadrul
campaniilor de marketing si adaptarea acestora la noile tendinte ale pietei relevante.

Dacd vrei sd intelegi si s& construiesti strategiile din spatele brandurilor de succes,
Programul de masterat ,Strategic Marketing” (cu predare in limba englezd) este alegerea
perfectd pentru a-ti dezvolta competentele necesare credrii strategiilor de marketing si
gestiondrii brandurilor la nivel global, cu o analizd corectd a pietelor competitive, utilizdnd
bineinteles instrumentele Al relevante pentru decizii strategice in mediul de business global.

Programul de masterat de elitd tip dubl& diplomd ,Digital Marketing & Social Media” (cu
predare in limba englezd&), singurul program universitar international privat din Romaénia
organizat in parteneriat cu University of York (CITY College, Europe Campus), iti ofer&
posibilitatea de a dobdndi tehnici si competente de varf, de ultimd ord, din zona
marketingului digital si a strategiilor social media, dezvoltdnd abilitati critice in
managementul brandului, inclusiv intelegdnd si construind implicarea consumatorilor.

Programul de masterat ,Managementul Strategic al Firmei” este destinat celor care
doresc dezvoltarea competentelor de management, leadership strategic, dezvoltare si
coordonare organizationald.

Programul de masterat ,Managementul si Marketingul Organizatiei” este destinat celor care
doresc dezvoltarea competentelor in zona elabordrii si coordondrii campaniilor de
marketing integrate, managementului relatiilor cu clientii (CRM), utilizadnd instrumentele Al
relevante in acest context, inclusiv in sustinerea deciziilor de business;
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PARCURSUL ACADEMIC (N~

Programul de Marketing este construit in trei etape logice: primul an iti oferd fundatia —
intelegi cum functioneazd economia, organizatiile si pietele, si faci primul contact cu
marketingul si cu instrumentele digitale, inclusiv IA aplicat. Al doilea an intrd in specializare
— cercetezi piata, intelegi consumatorul, construiesti campanii si faci prima experientd de
practicd reald. Al treilea an integreazd totul — marketing digital, international,
managementul relatiilor cu clientii — si te pregdteste sd intri pe piata muncii sau sd
continui la masterat.

Anul | - intelegi cum functioneazé economia si organizatiile si faci primul contact cu
marketingul si cu tehnologiile digitale.

Cele trei discipline cele mai reprezentative si de ce conteazd fiecare pentru cariera
studentului:

ECONOMIE (MICROECONOMIE S| MACROECONOMIE)

De ce conteazd: Intelegi cum functioneazd pietele, cum se formeazd preturile si cum
evolueazd economiile — baza oricdrei decizii strategice de marketing. Fard sa intelegi piata
la nivel macro si micro, campaniile tale nu au ancorare in realitate.

BAZELE MARKETINGULUI
De ce conteazd: Primul contact sistematic cu specialitatea ta — concepte fundamentale,
dezvoltdnd competente legate de mediul de marketing, comportamentul consumatorului,
piatd si sistemul informational de marketing si te ajutd sd intelegi modul in care firmele
analizeazd piata si utilizeazd informatiile pentru luarea deciziilor si dezvoltarea strategiilor
de marketing eficiente.

INTELIGENTA ARTIFICIALA IN MARKETING

De ce conteazd: Specializarea Marketing de la Facultatea de Management-Marketing este
printre putinele programe de licentd din Romania care includ IA aplicat in marketing din
primul an. inveti sd folosesti instrumente IA pentru automatizarea campaniilor si analiza
datelor de piatd — competentd cerutd activ pe piata muncii.

Plan de invatamant | An universitar curent — Descarcd



https://www.rau.ro/wp-content/mydocuments/admitere/sesiune_curenta/licenta/plan_invatamant/mm-mk_plan-invatamant_short.pdf
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Anul 1l - Intri in specializare — cercetezi piata, intelegi consumatorul si construiesti
campanii, cu prima experientd de practica reald la final.

Cele trei discipline cele mai reprezentative si de ce conteazd fiecare pentru cariera
studentului:

POLITCI SI STRATEGII DE MARKETING

De ce conteazd: Construiesti planuri de marketing complete — de la analiza pietei si a
concurentei la obiective, strategii si buget. Instrumentul de bazd al oricdrui marketer,
aplicabil pe piete nationale si internationale.

COMPORTAMENTULCONSUMATORULUI

De ce conteazd: Intelegi de ce cumpdrd oamenii ceea ce cumpdrd — motivatii, decizii,
influente sociale si culturale. FGrd aceastd perspectivd, nicio campanie nu va fi eficientd cu
adevdrat, oricat de creativa ar fi executia.

COMUNICARE DE MARKETING

De ce conteazd: De la brief la campanie — inveti cum se construieste un mesaj publicitar
persuasiv, cum se alege mixul de canale potrivit pentru fiecare audientd, cum se planificd
si se executd o campanie integratd in mediul fizic si digital, cum se stabileste bugetul si
cum se madsoard eficienta dupd lansare. Competentele dobdndite in aceastd disciplind
sunt aplicabile direct in orice rol din domeniul marketingului si comunicarii, indiferent de
industrie sau tipul de organizatie.

Anul Ill - Integrezi totul — marketing digital, international, managementul relatiilor cu
clientii — si te pregatesti pentru piata muncii sau masterat.

Cele trei discipline cele mai reprezentative si de ce conteazd fiecare pentru cariera
studentului:

MARKETING DIGITAL

De ce conteazd: In aceastd disciplind inveti cum se construieste o campanie digitald
competitiv@: de la SEO si GEO - vizibilitate in Google si in rdspunsurile generate de Al, la
paid media, content marketing, email automation, analytics, optimizarea conversiilor si Al
in marketing. Lucrezi aplicat, prin studii de caz, practicd, invitati din industrie si simuldri pe
platforma internationald SIMBOUND. Este o competentd esentiald pentru orice tadndr care
vrea sd inteleagd cum se cdstigd vizibilitate, incredere si rezultate mdsurabile in economia
digitald.
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MARKETING INTERNATIONAL

De ce conteazd: Cum construiesti strategii pentru piete diferite — adaptare culturalg,
preturi globale, distributie internationald. Esential dacd vrei sd lucrezi in multinationale sau
sd coordonezi campanii regionale si internationale.

MARKETINGUL EVENIMENTELOR

De ce conteazd: De ce conteazd: Planificarea si executia evenimentelor de marketing ca
instrument de comunicare si promovare a brandurilor — inveti s@ organizezi, s& coordonezi
si s@ promovezi experiente pentru consumatori, dezvoltdnd competente practice in
relationarea cu publicul, managementul proiectelor si crearea de experiente memorabile.
Competentd valoroasd in agentii de comunicare, departamente de PR si companii de orice
dimensiune, din ce in ce mai cdutatd pe piata muncii.

Stagiul de practicd se desfdsoard in semestrul Il al anului Il, la unul dintre partenerii
facultatii — agentii de marketing, departamente de marketing din corporatii sau companii
partenere precum Banca Transilvania, L'Oréal Romdnia sau Isense Solutions Romania. In
cele 3 sAptdmani lucrezi efectiv aldturi de specialisti din industrie — nu este un stagiu de
observatie, ci o experientd activa.

Participi la analiza pietei si a concurentei, asistentd in campanii active, lucrul cu platforme
de marketing digital si CRM, construirea profilurilor de client si sedinte de planificare si
prezentare a rezultatelor. La finalul stagiului ai prima experientd profesionald reald din CV,
intelegi cum functioneazd un departament de marketing din interior si stii sd lucrezi cu
instrumente si procese reale. Stagiul este evaluat prin notd si intrd in calculul mediei
anuale.
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Oportunitati de angajare imediat dupd facultate, dar si numeroase internshipuri pe timpul
facultatii.

Spre deosebire de alte specializdri unde integrarea pe piata muncii necesitd internshipuri
lungi de reacomodare, absolventii de Martketing de la URA se pot angaja direct in pozitii
executive de tip entry-level sau mid-level datoritd orelor extinse de simuldri de business.

Cele mai frecvente roluri ocupate in primele 6 luni de la absolvire sunt:

Manager promovare si vanzare
Ce face concret: Coordoneazd echipele comerciale, construieste planuri de promovare si
vanzdri si asigurd atingerea tintelor de revenue — de la strategie la executie in teren.

Manager proiect

Ce face concret: Planificd si coordoneazd proiecte de marketing sau comunicare,
gestioneazd resursele, termenele si livrabilele pentru campanii complexe, lansdri de
produse sau evenimente de brand.

Manager de marketing
Ce face concret: Construieste si implementeazd strategia de marketing a companiei,
coordoneazd echipa si colaboreazd cu toate departamentele pentru atingerea
obiectivelor comerciale.

Manager marketing digital

Ce face concret: Coordoneazd toate activitdtile de marketing online — SEO, PPC, social
media, email marketing, analytics — mdsoard performanta campaniilor si optimizeazd
rezultatele in timp real.

Specialist in publicitate si marketing
Ce face concret: Concepe mesaje publicitare, colaboreazd cu agentii creative, gestioneazd
bugetele de advertising si construieste notorietatea unui brand pe canale multiple.

specialist marketing/marketing online

Ce face concret: Construieste si executd campanii de promovare pe canale digitale si
traditionale, analizeazd datele de piatd si optimizeazd continuu rezultatele campaniilor
active.
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Angajatori
Sectorul privat

Profilul de carierd: Companii antreprenoriale, firme de consultantd, agentii de marketing si
comunicare, companii din retail, FMCG, beauty sau servicii. Absolventi ai facultatii au
fondat si conduc astdzi propriile afaceri — de la firme de familie la grupuri de companii cu
operatiuni internationale in domenii precum beauty, health si media digitald.

Multinationale

Profilul de carierd: Corporatii cu departamente de marketing locale sau regionale, prezente
in Romania si in afara ei. Absolventi ai programului lucreazd in prezent in companii
internationale din industrii precum tehnologie, FMCG, retail si servicii financiare, inclusiv in
pozitii de management la nivel de grup, in tard si in strdindtate.

Antreprenoriat

Profilul de carierd: Branduri digitale, agentii de content si social media, platforme de e-
commerce sau activitate independentd ca freelancer sau consultant de marketing.
Absolventi ai facultdtii si-au construit branduri personale cu audientd internationald si
conduc astdzi companii cu operatiuni in mediul digital global.

La trei ani dupda absolvire: Absolventul lucreazd ca specialist marketing sau junior
manager intr-o companie romdneascd, o agentie de comunicare sau o multinationald.
Are deja experientd concretd din stagiul de practicd si din proiectele din facultate. Unii
absolventi sunt in aceastd perioadd implicati in primul proiect antreprenorial sau lucreazd
in afara tdrii, valorificGnd componenta internationald a programului.

La cinci ani dupd absolvire: Absolventul a avansat spre un rol de coordonare — marketing
manager, team lead sau senior specialist. Multi absolventi aleg in aceastd perioadd sd
finalizeze unul dintre programele de masterat ale facultatii, aprofundénd fie marketingul
strategic, fie cel digital. Altii au fdcut deja primul pas antreprenorial — o firmd proprie, un
brand personal sau o activitate de consultantd.

La zece ani dupa absolvire: Absolventul este director de marketing, antreprenor cu afacere
consolidatd sau consultant cu reputatie in piatd. Absolventi ai facultdtii conduc astdzi
departamente de marketing in corporatii internationale, au fondat grupuri de companii cu
operatiuni in mai multe tari sau si-au construit branduri cu audientd globald. Traiectoriile
sunt diferite — dar au in comun faptul c& absolventii programului ajung sd construiascd, nu
doar sd execute.




Cum sd aplici?

Pregdteste din timp documentele de mai jos — pentru a evita drumuri inutile si stres de
ultim moment.

Documentele se incarcd online pe platforma de admitere https://admitere.rau.ro/ — nu
trebuie sd depui dosarul fizic inainte de concurs.

— Diploma de bacalaureat — in original sau copie legalizatd. Dacd ai absolvit liceul in
acelasi an in care aplici si nu ai primit incd diploma in original, poti depune adeverinta de
promovare — urmand sd aduci diploma ulterior

— Foaia matricold care insoteste diploma de bacalaureat — in original sau copie legalizatd
— Certificatul de nastere — copie simpld

— Certificatul de casatorie — copie simpla, daca este cazul

— Carte de identitate sau pasaport — copie simpld

— Adeverinta medicala — eliberatd de medicul de familie, care atestd cd esti apt pentru
studii universitare

— Fotogrdfii tip buletin — 3 fotografii color dimensiune %

— Dovada platii taxei de inscriere

— Cerere de inscriere tip — generatd electronic in platforma de admitere

Documente suplimentare — dacd este cazul:

Dacd ai absolvit liceul In alta tara — Atestatul sau Adeverinta de echivalare eliberat de
Ministerul Educatiei si Cercetdrii, conform legii.

Dacd doresti sd urmezi o a doua facultate — diploma de licentd sau echivalentul acesteiq,
insotitd de Suplimentul la Diplomd sau Foaia Matricold.

Dacd urmezi simultan o alta facultate — adeverintd din care sa rezulte calitatea de student
in anul universitar in curs si forma de invatdmant.

Cum se desfasoara admiterea




Cum depui dosarul

Poti aplica in doud moduri — alegi varianta care ti se potriveste:

Online — prin platforma de admitere a URA, disponibild pe https://admitere.rau.ro/.
Incarci documentele scanate si completezi formularul de inscriere direct de pe telefon sau
calculator — fard deplasdari, fard cozi, fard stres.

Fizic — la secretariatul Facultatii de Management-Marketing, Campus URA, corp C, etaj 3,
birou 303

Indiferent de varianta aleasd, vei primi o confirmare a inscrierii — pdstreaz-o, vei avea
nevoie de eq.

Procesul de admitere ridicd intotdeauna intrebdri — si e normal sa fie asa. Nu trebuie sd le
rezolvi singur.

Suntem aici dacd ai intrebdri! @




Te asteptam in campus!
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