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DEPARTAMENTUL DE MANAGEMENT - MARKETING

TEMATICA ORIENTATIVA A LUCRARILOR DE LICENTA
SPECIALIZAREA MARKETING

Prof.univ.dr. Iliutd Costel Negricea

1. Strategia de marketing digital a S.C. ...

Campania de marketing digital la S.C. ...

Elaborarea mix-ului de comunicare online in cadrul firmei / organizatiei sociale / partidului ...
Analiza mediului de marketing al S.C. ...

Strategia de piata a S.C. ...

Program de marketing privind lansarea pe piata din ... a tehnologiei/aplicatiei digitale ...
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Organizarea si desfasurarea campaniei de promovare online ... pentru produsul/ serviciul ... pe
piata ...

8. Analiza portofoliului de produse si mérci al firmei ...

9. Elaborarea planului de marketing al S.C. ...

10. Analiza politicii de marketing digital a S.C. ...

Prof.univ.dr. Tudor Edu

1. Organizatia non-profit si mediul sdu extern. Studiu de caz ...

Cercetarea pietei bunurilor productive ...

Comportamentul de achizitie al organizatiei non-profit ...

Strategia de piata a organizatiei non-profit ...

Mixul de marketing pe piata bunurilor/ serviciilor productive. Studiu de caz ...
Cercetarea comportamentului de cumparare pentru produsul/ serviciul ...
Cercetarea atitudinilor cumparatorilor potentiali/actuali fata de ...

Cercetarea motivelor de cumparare si necumparare pentru grupa de marfuri ...

© ©® =N 0N kv

Cercetarea perceptiei cumparatorilor potentiali fatd de grupa de marfuri/ marca ...

—
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. Metode de reducere a disonantei cognitive in cazul achizitionarii ofertei unei companii. Studiu de caz ...
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. Comportamentul consumatorului si factorii de influenta. Studiu de caz .........
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. Modele globale utlizate 1n studiul comportamentului consumatorului. Studiu de caz ....................

—_
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. Comportamentul consumatorului organizational si factorii de influenta. Studiu de caz pe organizatia ..........
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14. Comportamentul de achizitie al organizatiei non-profit .............

15. Procesul decizional de cumparare in cazul individului pentru produsul/marca ..................

Prof.univ.dr. Theodor Purcarea

1. Sistemul de merchandising si construirea si intretinerea infrastructurii centrate pe client. Cazul ...
Valorificarea de citre retailer a oportunitatilor de a reduce costurile indirecte. Cazul ...
Imbunitatirea experientei de cumparituri prin utilizarea adecvata a managementului categoriei
de produse. Cazul ...

Provocari in merchandising. Cazul ...

Implementarea marketingului relational la S.C. ...

Plan de marketing social media. Cazul ...

Noi provociri pentru marketerii B2B. Cazul ...

S T A

Cilatoria clientului B2B si cresterea venitului bazat pe client. Cazul...
10. Dezvoltarea personald a marketerului si noile experiente de invatare. Cazul ...

11. Marketing in perioada recesiunii. Cazul ...

Conf.univ.dr. Nicoleta Rossela Dumitru

1. Evaluarea mediului de marketing si a conjuncturii pietei la S.C. ...

Studierea conjuncturii pietei produsului/organizatiei ... , in perioada ... .

Interconditionarea componentelor mix-ului de marketing in cadrul politicii de marketing a firmei ...
Relatiile cu clientii, componentd a mediului de marketing in cadrul S.C ...

Analiza mediului economic in contextul economiei concurentiale.

Analiza contextului concurential pentru organizatie — studiu de caz

Comunicarea in marketing direct — studiu de caz

Comunicarea internd, factor de succes intr-o companie — studiu de caz

e A T A o T

Elaborarea strategiei de marketing a firmei ...

10. Strategia de piatd a firmei — componenta importanta a strategiei generale de dezvoltare a firmei.

Conf.univ.dr. Oana Preda

1. Politica de produs in marketingul international pe exemplul ...
Politica de pret in marketingul international pe exemplul ...
Politica de promovare in marketingul international pe exemplul ...

Politica de distributie in marketingul international pe exemplul ...

wok »D

Standardizare sau adaptare a publicitatii pe piata din ...
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Marca ... in marketingul international
Mixul de marketing in domeniul financiar-bancar pe exemplul ...
Politica de produs 1n cadrul bancii ...

Politica de promovare a ...

10. Politica de distributie a ...

Conf.univ.dr. Andreea Budacia

Management comercial

1.
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Evolutii si tendinte in comertul detailist din Romania /UE/ international

. Evolutii si tendinte in comertul angrosisit din Romania /UE/ international
. Particularitatile managementului comercial — studiu de caz.....

. Managementul canalelor de distributie — studiu de caz.....

. Managementul sistemului logistic comercial — studiu de caz.....

. Managementul rutelor comerciale — studiu de caz.....

. Managementul vanzarilor— studiu de caz.....

. Rolul si importanta serviciilor comerciale in managementul comercial....

. Aprovizionarea unitétilor comerciale— studiu de caz.....

10. Analiza comparativa a hipermagazinelor/supermagazinelor din Roméania

Managementul calitatii

1. Asigurarea calititii produselor, modalitate de obtinere a competitivititii pe piata....
2. Certificarea unui sistem de management al calitatii: costuri si beneficii
3. Importanta si implicatiile culturii calitatii la nivel de organizatie
4. Proiectarea si implementarea unui sistem de management al calitatii in conformitate cu standardele
internationale, in cadrul organizatiei..........
5. Auditarea si certificarea proceselor sau a sistemelor de management al calitatii din cadrul companiei.....
6. Studiul sortimentului si calitatii produselor ......
7. Garantarea calititii produselor ......— metodologie si practica
8. Marca — garantie a calititii
Tehnici promotionale
1. Metode si tehnici promotionale utilizate in cadrul ...........
2. Planificarea si derularea campaniei promotionale/ publicitare/ de PR/ promovare stimulenta......
3. Coordonatele politicii promotionale in cadrul organizatiei X
4. Participarea organizatiei X la targul / expozitia............
5. Evolutii si tendinte in publicitatea produselor..................
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6.

Analiza mixului promotional in cadrul organizatiei X

Lect.univ.dr. Cristina Dragan
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11.
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15.
16.
17.
18.

19.
20.

Marketingul relatiilor cu clientii in practica organizatiei ...

Programul de recompensare a clientilor implementat la nivelul organizatiei...

Analiza Si gestionarea portofoliului clienti prin CRM. Studiu de caz la nivelul organizatiei....;
Alternative strategice adoptate de SC...pentru satisfactia Si fidelizarea clientilor.

Strategia de comunicare in contextul orientarii spre client. Studiu de caz la nivelul organizatiei...;
Interactivitatea — factor cheie in consolidarea ataSamentului clientilor. Studiu de caz la SC...;
Managementul plangerilor Si reclamatiilor in cadrul SC....;

Masuri de imbunatatire a relatiei cu clientii adoptate de SC....;

Studiu cantitativ privind identificarea factorilor care conduc la loialitate pe piata...

. Studiu cantitativ privind gradul in care marketingul relatiilor cu clientii este implementat in organizatiile

din tara noastra

Analiza procesului de comunicare si a componentelor sale in cadrul S.C. ..

Studiul elementelor de comunicare formala si informala in cazul S.C...

Parghii de imbunatatire a procesului de comunicare dintre parteneri. Studiu calitativ in randul...;

Relatiile publice: importantd Si particularitati in practica organizatiilor din domeniul... (asigurarilor,
turistic etc. )

Rolul relatiilor publice 1n construirea imaginii organizatiei / tarii...

Elaborarea campaniei de relatii publice. Studiu de caz la nivelul organizatiei....;

Studiul imaginii organizatiei... in randul clientilor (cercetare cantitativa);

Comunicarea — variabild cheie in procesul de consolidare a relatiilor cu clientii. Studiu de caz la nivelul
organizatiei...;

Dimensiuni ale strategiei de comunicare internd in cadrul organizatiei...;

Comunicarea de criza Si managementul acesteia. Studiu de caz la nivelul organizatiei....;

Conf.univ.dr. Alexandru Ionescu

I.
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Implicatiile aderarii Romaniei la Uniunea Europeana.
Efectele procesului de globalizare.
Evolutia marilor puteri in contextul globalizarii.
Corporatiile transnationale §i competitivitatea exporturilor.
Investitiile externe de capital.
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6. Grupari de integrare regionald.

7. Politica economica in tarile dezvoltate.

8. Corporatiile transnationale si zone offshore.

9. Implicatiile paradisurilor fiscale in planificarea fiscala corporatista.

10. Evolutia si impactul crizei economico-financiare.

Conf.univ.dr. Olga Potecea

1. Analiza cost-volum-profit la S.C....
Influenta politicilor contabile in analiza costurilor la S.C. ......
Imbunitatirea managementului la S.C. .... pe baza controlului activitatii prin costuri.

Managementul intreprinderii prin bugete la S.C.....

2

3

4

5. Managementul intreprinderii prin costuri (studiu de caz la S.C.)

6. Managementul, organizarea contabilitatii si controlul productiei la S.C.....

7. Studiu privind managementul fluxului de lichiditati la S.C....

8. Studiu privind organizarea contabilititii de gestiune si a calculatiei costurilor prin metoda direct
costing (studiu de caz la S.C. ....)

9. Studiu privind organizarea contabilitatii i a calculatiei costurilor pe centre de responsabilitate

(studiude cazla S.C. ....)

10. Studiu privind tipologia costurilor si eficientizarea acestora la S.C....

Conf.univ.dr. Mihaela Pruna
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Dimensiuni psihosociale specifice organizatiei economice orientate spre profit
Repere psihosociale specifice proiectarii structurii organizationale

Relatii interpersonale in organizatia orientate spre profit

Surse ale conflictelor in organizatia economica

Dinamica individului in grupul de munca

Autoritate formala si informala in grupurile organizationale

Gestionarea stresului profesional in organizatia economica

Particularitati ale gestionarii resursei umane In organizatia economica

A B N U T

Cariera profesionald In organizatia economica

10. Socializarea si integrarea organizationala.
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NOTA: Tema lucrdrii se va stabilii in coordonare cu profesorul indrumdtor. Temele prezentate mai sus sunt orientative,
in funcfie de problematica supusa atentiei in cadrul organizatiei existdnd posibilitatea abordarii i a altor teme. Pentru
cadrele didactice care apar in lista pentru coordonarea lucrarilor de licentd, la specializarea Marketing, si nu sunt

prezente cu tematicd orientativd, se pot alege teme in directda coordonare cu acestea.
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