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PRACTICA DE SPECIALITATE

—anul II, semestrul Il —

Practica de specialitate face parte din disciplinele inscrise in planul de invatdmant, iar nota

obtinuta la colocviul de practicd, conditioneaza promovarea anului de studii (are 3 puncte credit) si

intrd in calculul mediei generale.

OBIECTIVELE PRACTICII:

Fixarea unor cunostinte de specialitate, Indeosebi pentru disciplinele prevazute in planul de
invatamant pentru anul II;
Dezvoltarea unor abilitati practice;

Cunoasterea realitatii din cadrul firmei (bazei de practicd).

CONTINUTUL PRACTICII:

A. Cunostinte generale

1.

Cunoasterea caracteristicilor tipologice ale firmei: profil de activitate, grad de dispersie
teritoriald, complexitatea activitatii;

Structura organizatorica a firmei: organigrama, regulamentul de organizare si functionare,
descrierea postului, numarul de nivele ierarhice, numarul de compartimente, marimea medie
a normei de conducere, delegarea sarcinilor, autoritati si responsabilitati;

Aspecte generale ale sistemului informational: numar de documente, volumul de munca
necesar prelucrarii datelor, mijloacele de prelucrare, aplicatiile informatice;

Organizarea productiei: modul de amplasare a locurilor de munca, prezentarea procesului
tehnologic, documentele primare utilizate in cadrul sectiilor de productie;

Metode de conducere si de adoptare a deciziilor: conducerea prin obiective, conducerea prin
proiecte, conducerea participativa, modalitati de adoptare a deciziilor in conditii de risc si

incertitudine;
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6.  Aspecte generale privind activitatea de marketing a firmei: reclama, publicitate, participare
la targuri si expozitii, sfera consumatorilor si a pietelor, canale de distributie, modalitati de
cercetare a pietei;

7.  Legislatia privind organizarea si functionarea societatilor comerciale, regiilor autonome,

institutiilor.

B. Cunostinte de specialitate

1. Se vor aprofunda cunostintele de specialitate in cadrul unui compartiment, de preferinta:
management, prognoza-planificare, marketing, aprovizionare-desfacere, managementul
resurselor umane, import-export, programarea productiei, financiar-contabilitate. In cadrul
compartimentului se vor aprofunda urmatoarele aspecte: legislatia de baza specifica
activitatii compartimentului, principalele lucrari realizate si metodologia de elaborare a lor,
principalele documente vehiculate, continutul lor informational si circuitul de prelucrare. Se

recomanda ca studentii s participe efectiv la elaborarea unor lucrari.

Obligatiile studentilor din anul II:

1. Sa-si insuseascd problematica privind continutul practicii;

2. Saintocmeasca lucrarea individuala care contine: prezentarea profilului bazei de practica,
elemente generale privind managementul si marketingul bazei de practica, organigrama, fisa
unui post, atributiile unui compartiment, inclusiv un set de documente completate;

3. Saelaboreze o lucrare individuala in care se vor analiza si propune solutii de perfectionare

a uneia din activitatile studiate in perioada de practica.

PRACTICA DE SPECIALITATE se desfagoara timp de 11 saptamani, sau comasat timp de 3
saptdmani consecutiv (90 ore), In perioada stabilitd prin structura anului universitar, dupa programul de

lucru al bazei de practica.
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La sustinerea colocviului de practica

fiecare student va prezenta:

1. O apreciere, sub semnitura si stampila din partea bazei de practicad, din care sa rezulte
numarul de ore efectuate, punctualitatea, disciplina, gradul de insusire a cunostintelor
practice si calificativul propus;

2. Lucrarea individuala elaboratd in perioada de practica, care va contine: prezentarea
profilului de activitate al bazei de practicd, grad de dispersie teritoriald, complexitatea
activitatii, elemente generale privind managementul si marketingul bazei de practica
(structura organizatorica, aspecte generale ale sistemului informational, organigrama
productiei, metode de conducere si adoptare a deciziilor, aspecte generale privind activitatea
de marketing), propuneri privind solutii de perfectionare a uneia din activitatile studiate in

perioada de practica.

DECAN,

Conf.univ.dr. Alexandru Ionescu
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